Neue Transparenzpflichten fiir Versicherungsmakler inkl. Nachhaltigkeitsstrategie der WWM GmbH vom 01.07.224

Nachhaltigkeitsstrategie WVM GmbH

Grundsatzlich beflirworten wir die OffenlegungsVO der EU und verfolgen eine
eigenstandige Nachhaltigkeitsstrategie, in deren Rahmen wir die mdglichen
nachteiligen Auswirkungen von Investitionsentscheidungen so gut wie mdglich
beriicksichtigen. Dabei beziehen wir denkbare Entwicklungen in den Bereichen
Umwelt, Soziales und Unternehmensflihrung, die tatsachlich oder potenziell
wesentliche negative Auswirkungen auf den Wert der Investition haben kdnnten, so
gut es geht mit ein.

Insbesondere setzen wir dabei folgende MaBnahmen um eine Einhaltung bestmoglich
gewahrleisten zu koénnen:

- Wir verdffentlichen und Uberpriifen die wichtigsten Punkte zum Thema
Nachhaltigkeit auf unserer Homepage und halten diese Punkte auch regelmaBig
auf dem aktuellen Stand.

- Wir stellen jedem Kunden bei Interesse die diesbezligliche Verordnung aus dem
Amtsblatt der Europadischen Union in elektronischer Form in deutscher und
englischer Sprache zur Verfligung (https://eurlex.
europa.eu/eli/reg/2019/2088/0j).

- Wir fordern jene Versicherungsanstalten (Produkthersteller) mit denen wir
zusammenarbeiten auf, soweit es ihnen moglich ist, uns detaillierte
Produktinformationen zum Themenkonvolut Nachhaltigkeit gesondert
anzugeben und diese stets am Laufenden zu halten.

- Wir sprechen im Zuge einer Kundenberatung das Thema Nachhaltigkeit sowie
Nachhaltigkeitsrisiken aktiv an.

- Anhand von plakativen und verstandlichen Beispielen erklaren wir das Thema
Nachhaltigkeit sowie Nachhaltigkeitsrisiken unseren Kunden.

- Wir sprechen mdgliche Auswirkungen (Chancen und Risiken) von Nachhaltigkeit
sowie Nachhaltigkeitsrisiken auf die Rendite der Produkte an.

- Wir halten die Sichtweise des Kunden zum Thema Nachhaltigkeit in klarer und
knapper Form fest.

- Wir schaffen, soweit es uns mdoglich ist Transparenz bei der Bewerbung
Okologischer und sozialer Merkmale bei vorvertraglichen Informationen.

- Wir versuchen stets eine objektive Sichtweise zum Thema Nachhaltigkeit zu
zeigen sowie eine klare und verstandliche Sprache zu verwenden.

- Wir Uberreden nicht bzw. drangen nicht unsere Kunden ein nachhaltiges
Produkt abzuschlieBen.

- Es gibt keine gesonderte bevorzugte bzw. benachteiligte Vergitungspolitik im
Zusammenhang mit dem Thema Nachhaltigkeit.

- Wir achten darauf, dass keine Marketingmitteilungen im Widerspruch zu den
verordnungsgeman zu verdéffentlichenden Informationen stehen.

- In internen Besprechungen reflektieren wir regelmaBig die Erfahrungen zum
Thema Nachhaltigkeit und lassen dadurch nachhaltig etwaige Verbesserungen
mit dem  Nachhaltigkeitsthema im Zuge eines kontinuierlichen
Verbesserungsprozesses in unsere Arbeit einflieBen.
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